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Szanowni Czytelnicy,

Pozdrawiamy i zapraszamy do zapoznania sie
z przewodnikiem kampanii ENGAGE.

ENGAGE jest ogdlnoeuropejskg inicjatywg
dotyczgcg komunikacji spotecznej, ktéra
europejskim miastom o roznej wielkosci i
ksztatcie pomaga ZAANGAZOWAC ich
mieszkancow, rozne wspolnoty i organizacje
lokalne do odegrania wiasciwej roli w
budowaniu zrownowazonej przysztoSci
energetyczne;j.

Znaczna czesc sladu weglowego
,odciskanego” w srodowisku przez miasta
wynika z potrzeb bytowych ich mieszkancéw
oraz z dziatalno$ci gospodarczej. Z tego
powodu zaangazowanie w kampanie majgca
na celu ograniczenie zuzycia energii i
wytwarzania dwutlenku wegla jest nie do
przecenienia. Przystepujgc do ENGAGE
bedziecie zachecac¢ wspotmieszkancow
swojego miasta nie tylko do formalnego
udziatu, ale takze do podejmowania
konkretnych dziatan.

Jestem dumny z tego, ze pomyst na kampanie
ENGAGE zrodzony w Heidelbergu w 2007r.
osiggnat tak wielki sukces i ze ten sukces
bedzie wkroétce udziatem tych, ktérzy zostang
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zainspirowani przez ten przewodnik.

Obserwujemy btyskawiczng przemiane
kampanii ENGAGE wedtug pomystu
Heidelbergu w udang kampanie o zasiegu
ogolnoeuropejskim. Transformacja ta jest
koordynowana przez Energy Cities —
europejskie stowarzyszenie samorzgdow
lokalnych, ktére chcg kreowaé swojg
energetyczng przysztosc.

ENGAGE wspiera takie miasta jak Wasze przy
uruchamianiu przekonujgcych i zintegrowanych
kampanii spotecznych. Inspirujgca i
angazujgca kampania komunikacji spotecznej
jest kluczem do sukcesu. Wraz z organizacjami
Futerra Sustainability Communications i

Energy Cities, ENGAGE jest w stanie zapewni¢

statg pomoc oraz porady eksperckie dla miast,
ktore przystgpig do kampanii.

Dla przyktadu, waznym narzedziem, ktore
bedziecie uzywa¢ w Waszej kampanii
ENGAGE jest tatwy w obstudze, ale peten
mozliwosci internetowy kreator plakatow, ktory
uczyni tatwym i przyjemnym dla kazdego
uczestnictwo w ENGAGE i podjecie
zobowigzania oszczedzania energii lub innego
,Zaangazowania’.

Przewodnik ten nauczy Was jak stworzy¢
udang kampanie PR dla Waszych inicjatyw
ENGAGE przez wskazanie inspirujgcych
przyktadéw z 12 pionierskich miast, w ktérych
juz to dziata. Przewodnik zawiera wizje
ENGAGE, a takze kilka kluczowych zasad, na
ktorych opiera sie kazda taka kampania.

Mamy nadzieje, ze jestescie zainspirowani do
przytgczenia sie do ENGAGE i przyblizycie
Europe do zrownowazonej przysztosci.

Mozecie przystgpi¢ do kampanii za
posrednictwem naszej strony internetowe;.

Yours sincerely,

Sl vz

Burmistrz Heidelbergu

= zero-emission city district under
* construction is our answer!

sucht

in heidelberg

-..auch bei dir!

L Stadt
AR Heidelberg
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ENGAGE W 2 MINUTY

ENGAGE pomaga gminom i miastom z catej
Europy, aby przyczynity sie do budowania
zrownowazonej przysztosci energetycznej.

Poprzez pomoc we wspoétpracy z radnymi,
znajomymi, mieszkancami i innymi
zainteresowanymi stronami w rozwigzywaniu
problemoéw ochrony srodowiska, ENGAGE daje
mozliwos¢ osiggniecia wymiernych oszczednosci
energii.

Dziatania te sg prowadzone jako odpowiedz na

wyzwania UE zwigzane z osiggnieciem celéow

energetycznych do 2020r. — sg one znane jako cele

,3%20” stuzgce:

+ redukcji gazéw cieplarnianych o 20% (wzgledem
poziomu z roku 1990),

+ uzyskaniu do 20% energii w UE pochodzgcej ze
zrédet odnawialnych,

* zmniejszeniu zuzycia energii pierwotnej 0 20% (w
poréwnaniu z prognozowanym poziomem)
poprzez poprawe efektywnosci energetyczne;.

Kto moze dotaczy¢ do ENGAGE?

an Wiele z miast obecnie
Porozumienie zaangazowanych w ENGAGE
migdzy burmistrzami . .
neemmgmnen— pOApisato Porozumienie

Burmistrzow, w ktorym jest
zobowigzanie przekroczenia celu ,3x20”. Nie jest to
jednak wymogiem - kazde miasto z ambicjami
dotyczgcymi spraw energetycznych i klimatycznych
jest pozgdanym cztonkiem ENGAGE.

Podstawowa grupa 12 pionierskich miast z 12
réznych krajéw prowadzi wyjgtkowag kampanie
ENGAGE juz od 2010r.

ENGAGE | ENGAGE W 2 MINUTY | 5

Jak dziata ENGAGE?

ENGAGE polega na zachecaniu indywidualnych osob
do odegrania szczegadlnej roli. Dzieki potgczeniu
porad, narzedzi i planu dziatan, a takze przyktadow
sukcesu naszych 12 pionierskich europejskich miast,
ten poradnik wskaze Ci jak sprawi¢, by mieszkancy i
interesariusze zaangazowali sie do dziatan na rzecz
zréwnowazonej energetycznie przysztosci.

ENGAGE wspiera takze wspotprace pomiedzy
lokalng administracjg samorzgdowa, interesariuszami
i mieszkancami, stojgcymi przed podobnymi
wyzwaniami w réznych krajach Europy.

ENGAGE pomaga

* W zaangazowaniu mieszkancow przez unikalng
kampanie plakatowa, ktdra opowie prawdziwe
ludzkie historie;

+ daé mieszkancom okazje do okreslenia ich
osobistego zobowigzania ograniczenia zuzycia
energii;

+ podnies¢ swiadomos¢ wsréd obywateli Europy w
sprawach oszczedzania energii;

* monitorowac i oceniac biezgce zuzycie energii z
zastosowaniem wybranego narzedzia do
monitoringu.

Co to oznacza dla Was?
Na koniec udanej kampanii ENGAGE Wasze miasto:

* bedzie mie¢ wielu urzednikéw samorzgdowych,
radnych, mieszkancéw i interesariuszy, ktérzy bedg
bardziej zaangazowani w sprawy
energooszczednosci;

* bedzie rozpoznawalne jako wzér w efektywnosci
energetycznej i znaczgco przyczyni sie do
ozywienia europejskiego planu zréwnowazonego
rozwoju.
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http://www.eumayors.eu/index_en.html
http://www.eumayors.eu/index_en.html

5 POWODOW, ABY PRZYLACZYC SIE DO ENGAGE

Stajac sie czesciag ENGAGE, bedziecie...

1

2
3
4
5

Oszczedza¢ energie, redukowaé
dwutlenek wegla i realizowac
europejskie cele ,,3%x20”

Budowac relacje z lokalnymi
spotecznosciami, skupione wokot
energii, klimatu i zréwnowazonego
rozwoju

Umacnia¢ mieszkancow i
interesariuszy w odgrywaniu
waznej roli dla ich energetycznej
przysztosci

Budowaé wspdlng wizje dla spraw
energetycznych i zréwnowazonego
rozwoju w Waszych miastach

Dowodzi¢, ze lokalne rozwigzania
moga prowadzi¢ do realnych
oszczednosci energii

Uczestnicy ENGAGE w Rennes Métropole (Francja)

ENGAGE | 5 POWODOW, ABY PRZYELACZYC SIE DO ENGAGE | 6

JOVON3I M ANVLIM

=
m
[
(2]
P
>
P
>
=
>
<
>
m
Z
9
()
m

iFOVON3 0a zoV10a




WAZNE WSKAZOWKI OD 12 PIONIERSKICH MIAST

Lleg.e “Przy wyborze kanatéw komunikacyjnych Waszej kampanii uwzglednij do jakiej grupy docelowej

Pop: 194 700 jest ona skierowana. Kiedy ludzie sktadajg deklaracje zaangazowania wazne jest zachecanie ich
do pojscia dalej, dzielenia sie z innymi ich postepami oraz poméc im dawac dobry przyklad.”
Fabienne Coumanne, Kierownik ds. energii, Liege (Belgia).

Vaxjo “W Vaxjd prowadzimy wydarzenia ENGAGE przy okazji innych wydarzen. Taka wspotpraca

Pop: 60 900 jest niezbedna do osiggniecia sukcesu naszej kampanii.”

Sohie Kim-Hagdahl, Koordynator ds. Srodowiska, Vaxjé (Szwecja).

Helsinki “Planujcie swoje dziatania ENGAGE uwaznie, znajdujgc wiasciwych partnerow do
~~-" Pop: 596 200 wspolpracy i probujcie wykorzysta¢ inne wydarzenia w sektorze ochrony srodowiska.

;‘ Pamietajcie, ze jest to réwniez dobra okazja do pogtebienia zaangazowania zainteresowanych
\ stron oraz nawigzania kontaktéw miasta dla przysziej wspétpracy.”

" Tiia Katajamaki, Specjalista ds. Projektow w Departamencie Dziatan Publicznych, Helsinki (Finlandia).

’, -V Bielsku-Biatej dostrzegamy potrzebe miast, by wzmacniac i prowadzi¢ swych

mieszkancow w wysitkach zmierzajgcych do oszczedzania energii. Chcac zaangazowaé

Bielsko-Biat
elskoBiata mieszkancow trzeba myslec lokalnie dotykajgc ich codziennego zycia. Przyktadowo serwisy

" 00 spotecznosciowe sg dobrym sposobem na dotarcie do ludzi mtodych. Trzeba zafascynowac ludzi
s kampanig i plakatami, ale rownoczes$nie wzbudzi¢ poczucie odpowiedzialnosci za srodowisko
lokalne, w ktérym zyja.”

Katarzyna Kordas, Inspektor w Biurze Zarzadzania Energig Urzedu Miejskiego, Bielsko-Biata (Polska).

“W miescie lvani¢-Grad sukces kampanii ENGAGE jest oparty na doskonatej wspotpracy z
interesariuszami organizacjami i mieszkancami. Jak przystato na nowoczesng kampanie PR,
ENGAGE jest wdrazana przy okazji kazdego lokalnego wydarzenia w miescie.”

Vlatka Berlan Vlahek, Naczelnik Wydziatu Rozwoju Miasta Ivani¢-Grad (Chorwacja).

Rimini
Pop: 142 600

"Bardzo wazne jest, aby zatrudnié wykwalifikowanych i zmotywowanych pracownikéw tak,
aby pracowali w petnym wymiarze czasu w pracowitym zespole kampanii ENGAGE. Stworzenie
chwytliwego sloganu takze pomoze tatwo rozpowszechni¢ ENGAGE w catym miescie.”

Davide Frisoni, Kierownik ds. energii, Rimini (Wtochy).

ENGAGE | WAZNE WSKAZOWKI OD 12 PIONIERSKICH MIAST | 7
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http://www.citiesengage.eu/city_detail_15.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_10.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_7.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_9.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_6.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_3.html

WAZNE WSKAZOWKI OD 12 PIONIERSKICH MIAST %
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Leicester s
“Kluczowag kwestig w planowaniu kampanii jest wziecie pod uwage roznorodnosci odbiorcow, E
Pop: 306 600 takich jak mniejszosci etniczne i jezykowe.” m
Darsheet Chauhan, Kierownik Zespotu Agencji Energetycznej, Leicester (Wielka Brytania). %
Heerlen B
Pop: 90 100 “Odpowiednie zasoby sg nieocenione. Majgc zaangazowang zatoge, dobry plan kampanii, a m
2 : takze wiedze na temat miejskich imprez, mamy w rekach skarb. Dziatania powinny byc takze
y Y dobrg zabawa -z prezentami i gadzetami, losowaniem nagrdd i quizami mozna zaangazowac
. T mieszkancéw i zachecié¢ ich do podjecia zobowigzan.”
e Hans van der Logt, Koordynator ds. klimatu, Heerlen (Holandia).
%~ Heidelberg
=3 Pop: 147 300 ,Potoz nacisk na bycie kreatywnym. Zatrudnij profesjonalnych fotografow dla stworzenia
pieknych plakatow. Zorganizuj ciekawe i przyciggajgce uwage publicznosci imprezy.”
Dr. Hans-Wolf Zirkwitz, Dyrektor Biura Ochrony Srodowiska, Nadzoru Handlu i Energii, Heidelberg
(Niemcy).

gtropole
Pop: 394 200

Ny

~Asystowanie mieszkanncom ma kluczowe znaczenie dla zmaksymalizowania oszczednosci
energii. Aktywnos¢ online oraz regularne imprezy i dziatania po akcji plakatowej pomoze
utrzymac staly kontakt ze wszystkimi, ktérzy przystgpili do kampanii.”

Brendan Catherine, Kierownik ds. energii, Rennes Métropole (France).
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»Aby stworzy¢ zintegrowang kampanie trzeba uzy¢ réoznych kanaléw komunikacji. Ponadto,
zadbaj o wysokiej jakosci zdjecia i zwrd¢ uwage na detale.”

José Fermin Costero, Odpowiedzialny za Lokalng Agende 21, Pamplona (Hiszpania).

- Po 5‘“‘1’6@ 500 “Bytoby to bardzo satysfakcjonujgce zobaczyc, ze cele UE 3x20 zostang osiggniete dzieki
) ENGAGE. Mamy gtebokie przekonanie, ze projekt ten przyblizy nas do celéw okreslonych w
naszym Planie dziatah na rzecz zréwnowazonej energii.”

Paula Cristina Santos, Kierownik Wydziatu Ochrony Srodowiska, Oeiras (Portugalia).

iFOVON3 04 ZoV10a
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http://www.citiesengage.eu/city_detail_16.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_2.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_17.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_8.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_4.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_4.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
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DLACZEGO POTRZEBNA JEST KAMPANIA KOMUNIKACYJNA

Lokalna kampania PR jest najlepszym sposobem na to, aby
szybko zaangazowac wiele zainteresowanych podmiotow.
Jesli uruchomicie kampanie PR jednoczesnie oszczedzajac
energie i monitorujgc inicjatywy, wowczas zmaksymalizujecie
wptyw na podniesienie Swiadomosci spotecznej.

Najbardziej skuteczne lokalne kampanie PR to te, ktore
starannie zaplanowano. Oznacza to uzyskanie z gory
jasnego obrazu swoich zamierzen, celéw, grup odbiorcow i
sposobu komunikowania. Ta droga daje wieksze
prawdopodobienstwo, ze wysytane komunikaty doprowadzg
do aktywnego uczestnictwa, a nie pozostang tylko w
Swiadomosci. Wéwczas bedziecie w stanie mierzy¢ sukces i
wptyw kampanii duzo tatwiej na pdzniejszym etapie.

Dobry plan PR daje pewny punkt odniesienia catej kampanii
do biezgcych komunikatow i pozwala sprawdzi¢ czy jestes$ na
dobrej drodze. Wiecej informacji na temat wytycznych
kampanii PR mozna znalez¢ tu: FAQ.

Choér z Pamplony pozuje podczas akcji PR, dla potrzeb plakatu ze zobowigzaniem.

ENGAGE | Dlaczego potrzebna jest kampania komunikacyjna | 10
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http://www.citiesengage.eu/en/IMG/pdf/FAQ_cities_PR_plans_Feb_2011.pdf

JAK ZACZAC LOKALNA
KAMPANIE ENGAGE

Rozrézniamy pie¢ podstawowych
elementow przy tworzeniu i
uruchomieniu skutecznej lokalnej
kampanii ENGAGE, obejmujgcych
rézne dziatania. Nie musicie
podejmowaé wszystkich
wymienionych rodzajéw dziatalnosci,
ale zalecamy, aby przyjrzec sie
kazdemu z nich.

Stworz plan
Ucz sie od kampanii

q innych 'ﬁ
Podziel

Poznaj swoje sie swoimi
miasto zamierzeniami

."s

w lokalne '

Swietujcie dni Bgdz
VI\QI?IEJAIGE | Engage przyktadem

) kampanie .

A\: [

Zaangazuj

Promuj dziatania lokalnych

partneréw

B p I

Ztap kontakt z
Wyeksponu;j 2

mieszkancami
plakaty E

Stworz plakaty  Uchwyé chwile

ENGAGE | Jak zacza¢ lokalng kampanie ENGAGE | 11
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JAK ZACZAC LOKALNA KAMPANIE ENGAGE

ZBADAJ PLANUJ y4.Y-\\[c]. VAN STWORZ URUCHOM

ENGAGE polega na
pozyskaniu ludzi i
zaangazowaniu ich do

Aby przyciggna¢ uwage do
Waszej kampanii
potrzebujecie wysokiej

Twoja kampania jest
gotowa do startu —teraz
wyjdz z nig w miasto!

Przed zaplanowaniem
Waszej kampanii ENGAGE
waznym jest zebranie

Po rozpoznaniu jak
mieszkancy Waszego
miasta korzystajg z energii

uzytecznych informacji o

Waszym witasnym miescie i
pozyskanie doswiadczenia

z innych tego typu
kampanii z catej Europy.

Q Poznaj swoje
miasto» Uzyskanie

i jakie jest podejscie w
innych miastach do
angazowania
mieszkancow, jestescie
gotowi, aby zacza¢
planowanie Waszej

podejmowania dziatan.
Istnieja trzy grupy ludzi na
ktorych nalezy sie
skoncentrowa¢ w Waszej

kampanii. Kazda z nich ma

do odegrania wazna role.
[

jakosci materiatow
informacyjnych.

'y Uchwyé¢ chwile
» Fotografie
mieszkancow
podejmujacych

Wyeksponuj

plakaty » Ulokuj

plakaty w réznych
punktach miasta oraz

opublikuj je w internetowej
galerii zdje¢, a takze w

kampanii. , s i
P ,.’ Badz przyktadem rzeczywiste zobowigzania witrynach
informacji o zuzyciu energii Stworz plan » Skutecznym do zmniejszania zuzycia spotecznosciowych, aby
w Waszym miescie, kampanii sposobem, aby zacheci¢ energii s niezbednym poméc w ich

szczegolnie na poziomie
indywidualnych
mieszkancow, bedzie

uzyteczne kiedy zaczniecie

planowa¢ i uruchamiac
Waszg kampanie.

Ucz si¢ od innych »
[ Sprawdzcie co

z pozostate miasta z
ENGAGE zrobity i

» Okreslenie jasnych
celéw oraz terminarza
zbuduje strukture i pokaze
kierunek dla Waszej
kampanii ENGAGE.

@, Podziel sie
swoimi
zamierzeniami >
Dzielenie sig swoimi
zamierzeniami i wizjg

mieszkancow i partnerow
do zaangazowania sie w
kampanig jest
wykorzystanie radnych i
urzednikow w roli wzorcow.

l ﬁ l Zaangazuj
lokalnych
partneréw » Lokalne
organizacje pozarzadowe,
firmy prywatne i inne

sktadnikiem w kampanii.

Stworz plakaty

» Narzedzie
internetowe kampanii
ENGAGE pomoze Ci
zmieni¢ zwykte fotografie
w efektywng i
rozpoznawalng kampanie
plakatowg dla Twojego
miasta.

rozpowszechnianiu.

/_ Promuj

"~ dziatania
> Istnieje wiele sposobéw
promowania tego, co
dzieje sie z ENGAGE w
Twoim miescie, od
organizowania réznych
wydarzen do
rozpowszechnienia

wykorzystajcie ich Waszego miasta w oficjalne stowarzyszenia informacji poprzez witryny
doswiadczenia i inspiracje. ENGAGE jest waznym moga wesprzeé kampanie i spotecznosciowe.
pierwszym krokiem w przyciggna¢ uwage Swietujcie dni

kierunku wyzwolenia

lokalnego zaangazowania.

ENGAGE | Jak zacza¢ lokalng kampanie ENGAGE | 12

pozostatych dwéch grup
odbiorcow tutaj opisanych.

o . Ziap kontakt z

B0 mieszkanhcami b
Pozyskanie zwyktych
obywateli na poczgtku
kampanii pozwoli urealnic jej
dostepnosc¢ dla reszty
mieszkancow Waszego
miasta.

ENGAGE » Wazne
jest, aby odpowiednio
uczci¢ podejmowane
zobowigzania ludzi oraz
ich osiggniecia. Doskonatg
okazjg do tego sg Dni
ENGAGE, podczas
ktérych mozna szerzej
zwrdci¢ uwage na Waszg
kampanie.
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POZNAJ SWOJE
MIASTO

Kampanie spoteczne bardzo dobrze stuzg
wdrazaniu i wspieraniu zmian. Aby jednak
sprawdzi¢ czy to dziata wtasciwie, musicie
przyjrze¢ sie tym zmianom w kategorii realnych
oszczednosci energii.

Przed rozpoczeciem planowania albo uruchamiania
kampanii ENGAGE proponujemy Wam, aby
okresli¢ bazowy poziom zuzycia energii dla
mieszkancéw i organizacji, ktére wigczyty sie do
kampanii i ktére wprowadziliscie w proces
monitorowania biezgcych wynikow. W ten sposob
uzyskacie dane pozwalajgce wykaza¢, ze
kampania okazata sie sukcesem i powiekszy¢
swoje doswiadczenie na przysztosé.

W ENGAGE stworzono kilka narzedzi, pomocnych
ustaleniu bazowego poziomu i monitorowaniu
zmian. Kliknij tutaj, aby przeczyta¢ o wskaznikach i
ocenie Twojej kampanii ENGAGE oraz jak okre$li¢
podstawowe wymagania dotyczgce danych dla
planu kampanii komunikacyjne;.

Kazde z 12 pionierskich miast wybrato narzedzia
monitorujgce, pomagajgce im zmierzy¢ i sprawdzi¢
oszczednosci energetyczne uczestnikow.

ENGAGE | ZBADAJ | 13
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Poznaj swoje miasto: kalkulator CO, Mirror z Heidelbergu, Niemcy

Kazdy mieszkaniec Niemiec jest odpowiedzialny
za wytworzenie srednio 11 ton CO, w skali roku.
Cele ,3x20” stawiane w UE zmierzajg do
redukcji dwutlenku wegla o 20% do 2020 roku.

Miasto Heidelberg opracowato kalkulator ,CO,
Mirror” dla odzwierciedlenia zuzycia energii ich
mieszkancéw. To narzedzie internetowe pozwala
indywidualnym osobom oszacowac ilos¢
emitowanych gazéw cieplarnianych wynikajgcych
z ich sposobu funkcjonowania kazdego dnia, a
nastepnie okresli¢ cele dla ograniczenia tej
emis;ji.

Narzedzie ,CO, Mirror” jest podzielone na cztery
sekcje: zywienie, zachowanie konsumentéw,
transport i mieszkalnictwo. Uczestnicy kampanii
mogg monitorowac swojg emisje dotyczgca np.
centralnego ogrzewania i transportu oraz
analizowa¢ swoje codzienne nawyki jako
konsumenci. Mogg nawet poréwnac swoje wyniki
do sredniej krajowe;j.

Narzedzie pomaga oszacowad, ile energii mozna
zaoszczedzi¢ poprzez mate zmiany w stylu

zycia, takie jak podréze lub ogrzewanie, poprzez
tatwe do zrealizowania kroki. Za pomocg kilku
kliknie¢ mozna szybko wygenerowac¢ swojg
osobistg emisje dwutlenku wegla w okresie do
pieciu lat, umozliwiajgc takze wypracowanie
jasnych i realistycznych celéow
oszczednosciowych.

Czytaj wiecej (strona w jez. niemieckim).

L]
tennen £0yEn Jabr

= 000t mtZON

S50 Hal 3012
oo

Narzedzie ,CO, Mirror” z Heidelbergu jest proste i fatwe do uzycia.

J
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UCZ SIE OD INNYCH

Jakkolwiek odwotujemy sie w catym przewodniku
do 12 pionierskich miast, ENGAGE funkcjonuje juz
w wielu innych miastach, ktére do niego przystgpity
i inicjujg swoje kampanie w catej Europie. Czytajgc
o tych kampaniach, a nawet zadajgc pytania
ludziom, ktorzy wczesniej rozpoczeli dziatania w
tym kierunku, otrzymacie pomoc w wyborze
najlepszego podejscia dla danego obszaru dziatan i
dla rozpoczecia planowania Waszej kampanii.

Posiadamy zasobng strone internetowg oraz
bogatg witryne spotecznosciowg miast
uczestniczgcych. Na stronie kampanii ENGAGE
mozecie obejrze¢ obszerng galerie plakatow oraz
zadac¢ szczegotowe pytania ludziom, ktérzy majg
bezposrednie doswiadczenie w prowadzeniu
kampanii.

Wszystkie miasta sg zachecane do udostepniania
dokumentow i szczegotow swych kampanii w
Internecie, za posrednictwem swojego konta do
tworzenia plakatow, jesli ich zdaniem moze sie to
okazaé przydatne innym miastom. Spojrzcie na
przyktad z Heidelbergu, aby zobaczy¢, co mamy na
my$li.

ENGAGE | ZBADAJ | 14
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Uczmy sie od innych: ,, Mysl o ochronie srodowiska dla lepszego jutra”, Chorwacja

Od pierwszego dnia kampanii zespoét ENGAGE z
lvani¢-Grad zachecat mieszkancow swego
miasta do zaangazowania. Dziesigtki obywateli
dobrowolnie zarejestrowato swoje biezgce
zuzycie energii, aby po roku obliczy¢ powstatg
réznice.

W czasie kiedy ten przewodnik zostat oddany do
druku, uzyskano rezultaty z pierwszych szesciu
indywidualnie monitorowanych jednostek.
Przecietnie zaoszczedzili oni imponujgcg ilos¢
8865 kWh co przektada sie na 32 tony emisji
CO, mniej, co jest bardzo zachecajgcym
wynikiem. Do marca 2012 .
w lvani¢-Grad
zaangazowano 312
mieszkancow, z
ktérych 76 poddato
sie monitorowaniu
zuzycia energii.

Mieszkancy Ivani¢-Grad rejestrujg sie do monitorowania swego
zuzycia energii.

7
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Okresl cele

Co jest powodem
realizacji ENGAGE w
Twoim miescie?
Zdefiniuj doktadnie
cel Waszej kampanii.

(2

STWORZ
PLAN KAMPANII

Wyznacz
zamierzenia do
realizacji
Wyznacz mierzalne
cele kampanii, ktore
chcesz osiggngé w
okreslonych
terminach.

ENGAGE | PLANUJ | 15
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Poznaj
odbiorcow
docelowych
Rozwaz
przeprowadzenie
badan zwigzanych z
kazdg z docelowych
grup odbiorcow.
Popatrz na populacje
Twojego miasta z
szerszej
perspektywy.

~4)-

Monitoruj, oceniaj
i powtarzaj

Ciagle mierz swoje
rezultaty i ucz sie na
podstawie analizy
danych. Zawsze
pamietaj, aby swietowac
swoje sukcesy, zaréwno
duze jak i mate.

PLANUJ

Badz
przygotowany
Okresl wczesniej, w
jaki sposéb masz
zamiar zmierzy¢
postep kampanii.
Zastanow sie dobrze

nad procesem oceny.

@

Y

Mysl lokalnie
Jesli chodzi o

oszczedzanie energii,

to rozwigzania
powinny by¢ na

poziomie lokalnym.
Zaangazuj partnerow
na poczagtku, aby mie¢

odpowiednie
przetozenie przy

Buduj wsparcie
medialne

Utworz i pielegnu;j
kontakty z lokalnymi
dziennikarzami i
utrzymuj je na
biezgco podczas
dziatan w ramach
kampanii.

wprowadzaniu zmian
w Twoim miescie.

Spraw zeby byto
radosnie

Temat oszczedzania
energii moze czasem
wygladac¢ sucho i
nieciekawie - nalezy
prowadzi¢ dziatania
tak, by byty
zachecajace i
inspirujgce
uczestnikow.

Uzyj tworczej
taktyki

Znajdz sposob, by
przyciggna¢ uwage i
wzbudzi¢ ciekawos¢
wokot Twojego
miasta.

Zdefiniuj i
dopasuj
kluczowe
przestanie
Opracuj podstawowe
przestanie, ktére
bedzie publikowane
we wszystkich
materiatach kampanii.
Moze ono by¢ zawarte
w nazwie Twojej
kampanii.
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®e¢ PODZIEL SIE SWOIMI
ZAMIERZENIAMI

Kiedy juz okresliliscie swoje cele, nadszedt czas, aby
podzieli¢ sie nimi na poziomie lokalnym. Aby
pokazac ludziom idee z szerszej perspektywy,
najlepiej zwroci¢ uwage na to, jak dziatania Twojego
miasta wpisujg sie w cele UE ,3%20” lub inne
ambitne, dlugoterminowe cele dotyczace energii i
»Sladu weglowego”. Zalecamy, aby okresli¢ wizje lub
misje dla Twojego miasta - co$, co wywota wsrod
mieszkancéw pozytywne poruszenie, zwtaszcza jesli
wskazemy na efekt koncowy.

Oprécz budowania podejscia emocjonalnego
kampanii, gtbwnym powodem podzielenia sie
wczesniej celami kampanii jest potrzeba
zaangazowania tak wielu ludzi, jak tylko jest to
mozliwe, zwtaszcza zatrudnionych w lokalne;j
administracji. Zagadnienia energii i klimatu
wymagajg dziatan w obrebie réznych dziedzin i
obszardéw miejskich, w tym wydziatéw takich jak:
promocja miasta, ochrona srodowiska, transport,
polityka spoteczna, planowanie (strategia) i
infrastruktura.

Dlatego zaleca sie organizowanie regularnych
spotkan miedzyresortowych tak, aby wydziaty
miejskie miaty mozliwos¢ przedyskutowania
pojawiajgcych sie problemow i potgczenia sit do ich
przezwyciezenia.

Jak widzimy na przykfadzie miasta Bielsko-Biata z
Polski, spotkania tego typu mogqg okazac¢ sie bardzo
skuteczne i pomo6c w podejmowaniu dalszych
dziatan.

ENGAGE | PLANUJ | 16
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Podzielcie sie zadaniami: Miedzyresortowe spotkania, Bielsko-Biata, Polska

W ciggu 18-miesiecznego okresu funkcjonowania
ENGAGE w zespole organizacyjnym w Bielsku-
Biate] odbyto sie siedem spotkan
miedzyresortowych. Obecni na nich byli
cztonkowie najwyzszych wtadz miasta, wtgczajgc
w to w kilku przypadkach samego prezydenta,
Jacka Krywulta.

Wsrdd wydziatéw biorgeych udziat w spotkaniu
mozna wymieni¢ m.in. Wydziat Ochrony
Srodowiska, Wydziat Strategii Miasta oraz
Naczelnika Wydziatu Promocji Miasta. Ponadto
niektorzy pracownicy Wydziatu Informatyki,
Wydziatu Komunikacji oraz Wydziatu Urbanistyki
dotaczyli takze do zespotu.

Na pierwszym spotkaniu we wrzesniu 2010
zostat powotany zesp6t do spraw efektywnosci
energetycznej w edukaciji. Wszystkie
zaangazowane w nim osoby ustality, ze bedg ze
sobg w bliskim kontakcie w celu wymiany
informaciji i pomystéw. Zespét wybrat takze trzy
szkoty, ktore zamierzaty zaprezentowaé swoje
dokonania na dniu energii ENGAGE.

Na nastepnym spotkaniu zespot opracowat
kwestionariusz efektywnosci energetycznej,
ktéry pozwala oceni¢ nastawienie mieszkancéw

do ochrony klimatu. Zostaty takze wydrukowane
ulotki méwigce o tym, jak Bielsko-Biata wspiera
efektywnos¢ energetyczng i odnawialne zrodta
energii.

Opisane spotkania miedzyresortowe staty sie
nieoceniong platformg dla raportowania postepow
i sukcesoOw oraz dzielenia sie wspolnymi celami.
W efekcie tych dziatan Biuro Zarzadzania Energig
przyblizyto instytucjom edukacyjnym jak
angazowac¢ mtodych ludzi do kampanii. Bielsko-
Biatski zespot twierdzi, ze osiggniecie takich
wynikow nie bytoby mozliwe bez regularnych i
dobrze obsadzonych miedzyresortowych spotkan.

Prezydent Miasta Jacek Krywult i Zastepca Prezydenta Zbigniew
Michniowski uczestniczg w dniach ENGAGE w Bielsku-Biatej.
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Mocng strong kampanii komunikacyjnej ENGAGE
jest petne uczestnictwo radnych miejskich i
urzednikdw samorzgdowych, szczegdlnie w akcji
plakatowej.

Ich twarze na plakatach zaprezentowanych
publicznie sg waznym spotecznym dowodem (lub
spoteczng zachetg) naktaniajgcym kazdego
mieszkanca do przytaczenia sie. Dawanie
przyktadu jest o wiele bardziej skuteczne niz
nauczanie, wiec jesli takie wptywowe osoby
pokazaty, ze za stowami idg czyny, ze nie jest to
tylko ,czcza gadanina”, to jest bardzo
prawdopodobne, ze przekonajg do tego samego
mieszkancow.

Jak widac¢ na przyktadzie z miast Pamplona,
Rennes Métropole i lvanic-Grad, postawienie silnej

osobowosci na czele i w centrum kampanii naprawde

sie optaca.

ENGAGE | ZAANGAZUJ | 17
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Badz przyktadem: Rennes Métropole, France

Rennes Métropole jest aglomeracjg skupiajgca
prawie 400 000 mieszkancéw, w skfad ktorej
wchodzi miasto Rennes oraz 36 okolicznych
miast. Rennes i 33 sgsiednich miast sg
sygnatariuszami Porozumienia Miedzy
Burmistrzami. W 2010 roku wtadze lokalne tych
miast opracowaty i uchwality konkretny plan
dziatan na rzecz zrbwnowazonej energii.

ENAGE zostat zaproponowany tym
sygnatariuszom jako narzedzie dla informowania
mieszkancdéw o celach i dziataniach, za ktérymi
gtosowali.

Kazde miasto -sygnatariusz wyprodukowato
serie plakatow z radnymi, dla zobrazowania
planu dziatan, co faktycznie stworzyto atmosfere
do podejmowania zobowigzan. W sumie w
Rennes Métropole utworzono 54 plakaty
samorzadowcow, w tym burmistrzow
i radnych z 33 miast.

£ A Gévezé, nous marchons
et nous pédalons pour
économiser I'énergie.

Frangoise Gouesbier, adjointe au Maire - Mai 2011

Jo chang® uT!
¢a change 0 www.ca-change-tout.fr

Plan climat énergie RENNES METROPOLE

METIREEQULE

Francoise Gouesbier, Zastepca Burmistrza — maj 2011
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Badz przykiadem: Zobowigzanie Burmistrza, Pamplona, Hiszpania

Yolanda Barcina byta burmistrzem Pamplony od Nastepca pani burmistrz Barciana, burmistrz

1999 do 2011 r. i promowata zréwnowazony rozwoj Enrique Maya, kontynuuje zaangazowanie Ratusza
przez caty czas swojego urzedowania. Rada Miasta ~ w zréwnowazony rozwdj:

Pamplona dotgczyta do Porozumienia miedzy
Burmistrzami w 2009 roku, po czym miasto jako
pionier zostato zaproszone do udziatu w ENGAGE.

» zobowigzat sie “zaoszczedzi¢ 10% zuzycia
energii w budynkach komunalnych do 2015 r.”

80 urzednikbw samorzgdowych i radnych (okoto
5% z catkowitej liczby radnych Rady Miasta
Pamplona) zostato zaangazowanych, w
rezultacie czego podjeli 35 zobowigzan.

Pani Burmistrz wykonata plakat ze zobowigzaniem,
ze “zainstaluje w miejscach publicznych w miescie
wiecej schodéw ruchomych i wind
w celu poprawy dostepnosci”

w czasie oficjalnej » Wszyscy cztonkowie Porozumienia Burmistrzow

inauguracji ENGAGE. w Hiszpanii zostali zaproszeni do Pamplony, aby

(Niestety’ nie mog{a dowiedzie¢ Sie o ENGAGE. Burmistrz Enrique Maya zobowigzat sie zaoszczedzi¢ 10% zuzycia energii
a R R w budynkach komunalnych do 2015 r.

dotrzymac zobowigzania,

poniewaz nastgpita zmiana
prawa o planowaniu w
trakcie wyborow).

ENGAGE | ZAANGAZUJ | 18

JOVON3I M ANVLIM

=
m
[
(2]
P
>
P
>
=
>
<
>
m
Z
9
()
m

iFOVON3 0a zoV10a



http://www.citiesengage.eu/city_detail_2.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_2.html
http://www.citiesengage.eu/poster_2950.html
http://www.citiesengage.eu/poster_2950.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_2.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_2.html

<a BADZ PRZYKLADEM

€ Dajem podrsku provodenju
europskog projekta
Engage u Ivani¢-Gradu

Ivo Josipovic, predsjednik Republike Hrvatske - listopad 2011 ,

6 Misli zelowo zo, bolje sutra

& | Grad lvanié-Grad | wwwivnicsraae

Prezydent Republiki Chorwackiej Ivo Josipovi¢ wzigt udziat w kampanii w Ivani¢-Grad.

ENGAGE | ZAANGAZUJ | 19
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‘ Lupaan jatkaa energiatehokkuuden
systemaattista edistamista
Helsingin kaupunkiymparistossa,
rakennuksissa seka virastoissa.

=y o 9

www.kevyinaskelin.fi

elsingin kaupunki

Zastepca prezydenta miasta Helsinki, Pekka Sauri,
zobowigzat sie do kontynuowania systematycznej
promociji efektywnosci energetycznej w Helsinkach w
Srodowisku miejskim w budynkach i biurach, a nastepnie
przestat wtasnorecznie podpisany list do wszystkich
wydziatow, w ktérym zaapelowat do wszystkich o udziat
w kampanii.

4 NGs wmpremelemo»r;us a
reduzir o consumo de
Energia em 20% ate 2020!

Ruwtin Comarivin Diton 3711

E vocé, também quer . S a
dar a cara pelo clima? ) [ii | }

o cm-onlras ot hito:Hiosimadi20 blogapat com'

W Qeires

Ci politycy w Oeiras podjeli wspdélne zobowigzanie do
ograniczenia zuzycia energii, co jest zgodne z jednym z
celéw UE ,3x20".
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11 ZAANGAZUJ
LOKALNYCH
PARTNEROW

ZAANGAZUJ

Zaangazuj lokalnych partneréw: Ambasadorzy Klimatu Heerlen, Holandia

€ Met de zonnepanelen op het dak
van de Morenhoek, werkt Weller
aan een duurzame toekomst voor
haar huurders.

Tom Hanssen, projectleider Weller - Juni 2011 ,

Samen duurzaam. Doe je mee?

Tom Hanssen, z Club of 20 for 20", zobowigzuje sie zainstalowa¢
panele stoneczne na dachach w projekcie spoétdzielni
mieszkaniowej Wellera.

Ambasadorzy Klimatu w Heerlen sg grupa
specjalnych podmiotéw, ktérzy reprezentujg 20
grup docelowych. Nazywa sie to “Club of 20 for
20” i spotykajg sie dwa razy w roku w celu
doradzania zastepcy burmistrza w sprawach
polityki klimatycznej, dziatan i zalecen, co
zrobi¢, a czego nie robié.

Ta grupa sktada sie z przedstawicieli
stowarzyszen budowlanych, firm technicznych,
grup $rodowiskowych, sektora transportu,
sektora oczyszczania miasta, architektow i
zwyktych obywateli.

Aby dotgczy¢ do grupy, cztonkowie musieli
wykazac sie, ze zrobili cos w kierunku
oszczedzania energii lub w celu zmniejszenia
emisji dwutlenku wegla - najbardziej odpowiedni
byt tu plakat ENGAGE. Nastepnie mogli oni
zarejestrowac swoj projekt, ktory bytby
promowany i omawiany na miejskiej stronie
internetowe;.

ENGAGE | ZAANGAZUJ | 20

Wprowadzenie lokalnych partneréw do Waszej
kampanii ENGAGE zwiekszy jej zasieg i
powodzenie. Ktos, kto odgrywa znaczgca role w
spoteczno$ci moze wysytaé bardzo mocne
sygnaty, zarbwno do wybieranych
samorzgdowcow jak i do mieszkancow. Wsrod
partnerow moga by¢ liderzy réznych wspadlnot
spotecznych lub autorytety wywodzgce sie z grup
i organizacji spoteczenstwa obywatelskiego.

We wszystkich 12 pionierskich miastach do
kampanii zostali zaangazowani réznorodni
partnerzy dla osiggniecia petnego sukcesu.
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i ZAANGAZL
LOKALNYQH
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Zaangazuj lokalnych partneréw: Liege, Belgia

JOVON3I M ANVLIM

Zespot ENGAGE w Liege zidentyfikowat szerokg game
lokalnych podmiotéw, kiérzy chcieliby zaangazowac sie w
kampanie.

Wiele lokalnych organizacji, w tym uniwersytet, szpitale i
dostawcy energii, dziatajg juz aktywnie w zarzgdzaniu
energig. Jednak, grupy te czesto koncentrowaty sie na
technicznych aspektach oszczedzania energii, wiec zespot
ENGAGE uczyt sie wcigz rozpoczyna¢ nowe relacje,
pokazujgc wartos¢ kampanii komunikacyjnej i PR.

Aby dotrze¢ do takich partneréw, u ktérych nie zostato
jeszcze wprowadzone aktywne zarzgdzanie energig, zespot g Nous nous engageons a
ENGAGE w Liége wykorzystat struktury korporacyjne takie, limiter la t_em‘pérelture du
jak Stowarzyszenie Handlowcéw i Krélewska Organizacja ' studio radio aL'é:Iyugede. S
Architektéw. Wykorzystanie posrednikéw w taki sposoéb byto

o wiele bardziej skuteczne niz korespondencyjne
zapraszanie do udziatu przez burmistrza.
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Zespot zorganizowat konferencje z udziatem niektorych z
tych podmiotéw podczas Dnia Energii w listopadzie 2011
roku. Ich wyzwaniem, idgc dalej, jest pielegnowanie relaciji www.climat.liege.be
zbudowanych podczas tej konferencji i rozwijanie powigzan
sieciowych, ktére mogg opiera¢ sie na wzajemnym
oddziatywaniu i wymianie doswiadczen edukacyjnych.

Zobowigzanie pracownikéw radia VivaCité, do utrzymywania temperatury w studio na poziomie 19 stopni.
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Ostatnig i najwazniejszg grupg ludzi do
zaangazowania w kampanii ENGAGE sg
mieszkancy Waszego miasta. Bez ich aktywnego
zaangazowania i wsparcia, kampania nie
wykorzysta petnego potencjatu.

Aby rozwing¢ swojg strategie pozyskiwania
obywateli do ENGAGE, radzimy mie¢ na uwadze
nastepujgce dwie kwestie:

* Wasza kampania spowoduje spore
zainteresowanie, gdy juz na poczatku: ludzie
bedag zachwyceni ideg pojawiajgcg sie na
plakatach w catym miescie. Aby w petni to
wykorzystac, upewnijcie sie, ze tatwo jest
ludziom w tym uczestniczy¢ i zawsze stosujcie
skuteczng, jasng i interesujgca taktyke
komunikacji spoteczne;.

» Chcac rozwija¢ Waszg strategie, upewnijcie sie,
ze dziatania kampanii PR zawsze
odzwierciedlajg jej ogdlne cele i strategie. Jako
czes¢ Waszego planu akcji rozwazcie
mozliwos¢ opracowania kluczowych
komunikatow, ktére Wam w tym pomoga.

W 12 miastach pionierskich stosowany jest szeroki
wachlarz taktyk dla zaangazowania ludzi. Oto kilka
pomystow, wraz z przyktadami, ktére mozna uzy¢
dla zmobilizowania Waszych mieszkancéw.
Niektére z tych taktyk mogg by¢ dostosowane do
réznych aspektéow Waszej kampanii, od plakatéw z
fotografiami do imprez lub informaciji prasowych.
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Wykorzystaj imprezy do

rekrutacji

Wiele z miast pionierskich organizuje imprezy, aby

pozyskac¢ mieszkancow do kampanii. Skala tych

wydarzen ksztattuje sie w zakresie od imprez

indywidualnych do punktéw programu w ramach

innych miejskich imprez np. sportowych,
muzycznych, artystycznych lub zwigzanych z
ochrong albo zmianami klimatu.

Kiedy dojdzie do zorganizowania imprezy dla
kampanii ENGAGE pamietaj, aby skupi¢ sie na
pozytywach i korzysta¢ z okazji do swietowania
jakich$ osiggnie¢ zwigzanych z energia.

Wykorzystaj imprezy do rekrutacji: Dni rekrutacji w Leicester, Wielka Brytania

Festiwal Riverside, czerwiec 2011 »

W Leicester zespét ENGAGE zorganizowat
stoisko w Eco wiosce, w ramach wielkiego
miejskiego festiwalu odbywajgcego sie na
terenach wzdtuz rzeki. Skorzystali z okazji, aby
spotka¢ wiele os6b i zacheci¢ ich do podjecia

zobowigzan. Wydarzenie byto obfite w spotkania

z podobnie myslgcymi osobami i grupami, co

byto naprawde pozytywnym doswiadczeniem, a

do tego dopisata pogoda. Festiwal byt waznym
wydarzeniem zaréwno z powodu rekrutacji jak i

okazji do podzielenia sie wiedzg z potencjalnymi

grupami partnerow.

Dzien Leicester College Fresher,wrzesien
2011 » Zespoét Engage zaliczyt kolejne udane
wystgpienie na targach w Leicester College
Fresher, na ktére zaproszono studentow i

pracownikow, zachecajac ich do podjecia
zobowigzania w ramach akcji plakatowej. Zespot
wykorzystat to wydarzenie, aby wesprze¢ plan
zrébwnowazonego rozwoju opracowany przez
uczelnie i promowac cele kampanii ENGAGE.

Sadzenie drzew podczas festiwalu Riverside w Leicester
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Wykorzystaj imprezy do rekrutaciji:

Zespot ENGAGE w zorganizowat impreze
rekrutacyjng w 2011 roku, co zbiegto sie z
miedzynarodowg imprezg ,Godzina dla Ziemi”,
zwigzang z ochrong klimatu. W wydarzeniu
wzieto udziat ponad 200 oséb i byto to wspaniatg
okazjg do zaangazowania wielu mieszkancow i
zainteresowanych stron. Dwadziescia oséb
podjeto zobowigzania i zostato profesjonalnie
sfotografowanych dla potrzeb akcji plakatowej.

W wydarzeniu zaprezentowano szerokg game
stoisk i dziatan promujgcych rézne aspekty
kampanii ENGAGE. Wsréd nich znalazty sie
réznego typu propozycje, od zywnosci przyjaznej
srodowisku, do sesji zdjeciowej opisanej powyzej
i ceremonii wreczenia nagréd przez burmistrza
Bo Franka dla najbardziej efektywnej
energetycznie szkoty. W koncercie wystgpit
zespot powstaty z czterech potgczonych choréw,
przez co mocno zaakcentowano wage wspolnego
wysitku. Kazdy uczestnik otrzymat tekstylng torbe
jako wyraz podnoszenia swiadomosci dotyczacej
ograniczenia emisji dwutlenku wegla.
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"€ Jag tanker cykla mer,
stédnga av datorn och
slacka lampor.

Amanda Martinsson - March 2011

Mieszkancy Vaxjo podejmujg zobowigzania podczas “Godziny dla Ziemi” Wystep chéralny dla mieszkancow Vaxjo

Zupa ,przyjazna dla klimatu” serwowana uczestnikom “Godziny dla Ziemi”
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Wykorzystaj imprezy do rekrutacji: diugi weekend w Rimini, Wiochy

W pazdzierniku 2011 roku w Rimini odbyta sie
impreza przy okazji dtugiego weekendu: Energia,
Edukacja i Zrownowazony Rozwdj. W tych trzech
dniach zmieszano jak w tyglu lokalng tradycje,
kulture i zrbwnowazong energie.

Setki oséb odwiedzito stoisko ENGAGE podczas
imprezy. Okoto 150 os6b przytgczyto sie do
ENGAGE, a z udziatem 110 z nich stworzono
plakaty. Wsrdd nich znalazty sie wazne
osobistosci z lokalnego samorzadu, przede
wszystkim Burmistrz Andrea Gnassi, Zastepca
Burmistrza ds. Energii i Srodowiska Sara Visintin i
wielu innych pracownikow stuzby publiczne;.
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Zespot Rimini znalazt wiele sposobéw, aby
przyblizy¢ ludziom sprawy energii i ENGAGE w
ich miescie:

* “drzewko ENGAGE” - miejsce dla
umieszczenia swojego zobowigzania,
wzbudzajgce silne wrazenie dzieki wiekszemu
obrazowi i dostarczajgce mnéstwo inspiracji
dla obywateli jeszcze nie zaangazowanych.

+ gry i doswiadczenia naukowe zwigzane ze
zrédtami energii, odpowiednie dla dzieci i
dorostych. Zostaty one przeprowadzone przez
ekspertéw-dydaktykéw doswiadczonych w
dziedzinie energii

« eksperci energetyczni rozdawali ulotki
informacyjne i rozmawiali z mieszkancami, a
inzynier prowadzit doradztwo energetyczne

« kalkulator emisji dwutlenku wegla, z ktérego
wiele 0sob chciato skorzysta¢ w celu
monitorowania ich zuzycia energii

+ stanowisko fotograficzne dla sesji zdjeciowych
zwigzanych ze zobowigzaniami

* jako ambasadoréw energii zatrudniono dwa

osty, ktére pomagaty wyjasni¢ dzieciom

podstawy zrébwnowazonego rozwoju. W
niedziele rano osty Flora i Giuditta zabraty
dzieci na dwugodzinny spacer ze wzgorz do
centrum miasta w celu promowania
15-minutowej linii Pedibus przeznaczonej dla
szkot podstawowych.

dobbiamo impegnarci per la
protezione del clima. E tu cosa
pensi di fare?

Gabriele - Settembre 2011 ,

mettiti in gioco.\@

http://www.riminiambiente.it/energia
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Czy znacie jakies lokalne gwiazdy (celebrytéw),
ktére moznaby przekona¢ do udziatu w kampanii
plakatowej? Myslac o swoich docelowych
odbiorcach, jak w przyktadach tutaj podanych,
rozwazcie mozliwos¢ zaangazowania celebrytéw
z roznych dziedzin zycia!
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Zaangazowanie gwiazd:

Mikel jest znany w dzieki jego firmie
dizajnerskiej “Kukuxumusu”. Spétka rozpoczeta
dziatalnos¢ od projektowania koszulek, ale z
czasem rozwineta projektowanie szerokiej gamy
innych towarow. Wiele zlecen wykonata dla
stynnej na swiecie Gonitwy Bykéw podczas
dorocznego Festiwalu San Fermin. Mikel
stworzyt znak tzw. “Jadra Byka”, ktéry jest teraz
bardzo popularny w catym miescie.

Zespot ENGAGE z zdofat uzyskacé
jego poparcie dla swojej kampanii, pomimo, ze
Mikel nie mieszkat w w tym czasie. Z
pomocg znajomego fotografa, Mikel
zaprojektowat wielki plakat do zaprezentowania
swego zobowigzania o uzywaniu mniejszej ilosci
energii zimg. Plakat przedstawia Mikela, ktory
ubrat na siebie kostium ,Jgdra Byka” z hastem
“Owin sie raczej, a nie naduzywaj ogrzewania
zimg w domu”.

Zespot wykorzystat plakat (i kostium ,Jadra
Byka” wypozyczony z Kukusumusu) na imprezie
ulicznej podczas festiwalu San Fermin. W
rezultacie stoisko ENGAGE byto bardzo
popularne, szczegodlnie wsrdéd dzieci, | wiele
0s6b przystgpito do kampanii.

Eta zuk?-

www.pamplona.es

€ Arropa gehiago jantziko
eta berogailua itzaliko;
hitza hitz.

Mikel Urmeneta - 2011ko maiatza ,
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Zaangazowanie gwiazd: Optimus Alive, Oeiras, Portugalia

Zespot ENGAGE w Oeiras zaangazowat dwie
lokalne grupy muzyczne podczas Optimus Alive -
dorocznego krajowego wydarzenia muzycznego,
ktére ma miejsce w Oeiras. Oba zespoty “The
Gift” i “Homens da Luta” podjety sie zobowigzan
w akcji plakatowe;.

»1he Gift” jest portugalskg alternatywng
poprokowg kapela, ktéra w 2005 roku zdobyta
wyréznienie MTV Europe dla najwigkszego
portugalskiego objawienia muzycznego i stata sie

£ Nos procuramos que os
nossos espectaculos
sejam sustentaveis!

The Gift - Juho 2011

QUE_NOSH
VIRS

E vocé, também quer |
dar a cara pelo clima

®Oeires

www.cm-oeiras.pt

,The Gift” zobowigzat sig, ze wszystkie ich koncerty bedg oparte na
zasadach zréwnowazonego rozwoju.
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pierwszym portugalskim zespotem, ktéry ma
teledysk prezentowany w MTV.

Homens da Luta (Ludzie Walki) to portugalska
improwizujgca uliczna grupa muzyczno-teatralna.
Ich przedstawienia sg parodiami opartymi na
muzyce i ludziach z czaséw Rewolucji Gozdzikow
z 1974 r. Grupa reprezentowata Portugalie w 2011
roku na konkursie piosenki Eurowizji w
Diisseldorfie w Niemczech.

& Pra esticar o ordenado o
povo deve ser poupado!

pessrm— |

E vocé, também quer |
dar a cara pelo climaz?

® Oeiras

www.cm-oeiras. pt http:/ioeiras2020.blogspot.com/,

“Homens da Luta” czyni zobowigzanie

Osobliwosci

Czy uwazacie, ze przyciggajgce wzrok wyczyny,
moga na tyle skupi¢ uwage publicznosci, ze
zainspirujg jg do udziatu w Waszym wydarzeniu?
Przeczytajcie o lodowej akcji w Heidelbergu w
analizie kampanii (od strony 15).

Historie z zycia wziete

Czy ktoras z Waszych osob z plakatu jest
przygotowana, aby porozmawia¢ o swoich
energooszczednych doswiadczeniach?
Dziennikarze i czytelnicy lubig osobiste historie i
bedg zainteresowani opowiesciami ludzi
podobnych do nich.

Zarzadzaj kolejnoscia
wydarzen

Jesli zadbacie o wtasciwy rozwoj wydarzen, to
ciggty charakter kampanii da dziennikarzom
mozliwos¢ relacjonowania postepu, a mieszkancy
odkryjg rozwijajgcy sie watek i by¢ moze
przytaczg sie.
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UCHWYC CHWILE

Duza czes$¢ kampanii ENGAGE polega na
zapraszaniu partneréw i mieszkancow do
zaistnienia w miejskiej kampanii plakatowe;j. Ci,
ktérzy wyrazg zgode bedg proszeni do ztozenia
osobistego zobowigzania i wzigcia udziatu w ses;ji
zdjeciowej. Stworzone z tych zdje¢ plakaty bedg
zawieraty fotografie mieszkanca wraz z jego
zobowigzaniem.

Wykonane plakaty bedg rozlokowane w réznych
miejscach miasta, aby inspirowac innych do
przytgczenia sie do kampanii.

Kampania plakatowa ze zdjeciami jest do$¢
efektywng taktykg poniewaz niesie jasne i
konkretne przestanie.

Zmiany klimatyczne i poszanowanie energii sg
ztozonymi zagadnieniami, a mieszkancy sg
bardziej sktonni do reagowania, kiedy majg
wyrazne wezwanie do dziatania z ich udziatem.

Sesja zdjeciowa: Rennes Métropole

STWORZ

Wykaz zalecen do zdje¢
ENGAGE

I:I Zorganizuj sesje zdjeciowg jako
wydarzenie publiczne i
przyciagnij ludzi ciastkami lub
muzyka, albo zmotywuj ich
nagrodami

I:I Jesli to mozliwe wykonuj
zdjecia na zewnatrz, wybierajac
stoneczny dzien z dobrym
naswietleniem, aby zdjecia byty
jasne i radosne

I:I Wynajmij profesjonalnego
fotografa i uzyj odpowiedniego
oswietlenia - to znacznie
zwiekszy jakos¢ zdjec

I:I Do zdje¢ wybierz kultowe
miejsca w Twoim miescie lub
uzyj jakiejs malowniczej
scenerii

JOVON3I M ANVLIM
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Kazde miasto w tym zespole aglomeracyjnym ma fotografa i koordynatora lokalnych wydarzeh, ktérzy
zbierajg osobiste zobowigzania oraz dotgczajg je wraz z fotografiami do plakatéw. Wiecej przyktadéw
plakatow z aglomeracji mozna oglagdac¢ w galerii plakatow.

vy
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TWORZ PLAKATY

Pomystowe plakaty pomogg promowac¢ wktad
poszczegolnych mieszkancéw, a jednoczesnie
przyciggng uwage partnerow i obywateli z catego
Waszego miasta.

Nasze przyjazne dla uzytkownika narzedzie
internetowe pomoze Ci stworzy¢ skrojone na
miare plakaty, ktére bedg odpowiednie dla
Waszego miasta, ale jednoczes$nie zgodne z
klimatem kampanii ENGAGE. Jesli chcecie, to
mozecie nawet stworzy¢ wiasne logo do
wykorzystania na plakatach. Rozkfad plakatu
zostat pomyslany tak, aby skutecznie
zakomunikowac¢ osobiste zobowigzanie
zaangazowanych obywateli i partnerow. Takie
szablonowe podejscie pozwala na
przeprowadzenie w petni zintegrowanej kampanii
PR, ktéra tatwo sie rozpowszechni. Odwiedzcie
naszg galerie online, aby zobaczy¢ wiele
przyktadéw juz wykonanych plakatéw.

Takie plakaty mogag pomdc w inspirowaniu
zdrowego wspoétzawodnictwa i zacheci¢
uczestnikéw, aby dotrzymywali swoich
energetycznych obietnic, a nawet by monitorowali
swoje zuzycie energii. Dzieki istnieniu Waszej
wiasnej galerii internetowej, Wasi mieszkancy
beda mogli gtosowac na swoj ulubiony plakat.
Prezentujgc zaangazowanie wszystkich
uczestnikdw ukazujemy rowniez site potgczonych
energooszczednych dziatan tysiecy obywateli.
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Jesli Wasze miasto
podpisato
Porozumienie
Burmistrzow, wéwczas
logo pojawi sie tutaj.

Zatrudnij profesjonalnego
fotografa, ktéry pomoze Ci
wykonaé wysokiej jakosci
zdjecia uczestnikow w
uktadzie pionowym lub
poziomym. Obraz jest tym,
co sprawia, ze kazdy
plakat jest niepowtarzalny,
wiec zache¢ kazdego do
bycia kreatywnym!

Logo Waszej kampanii
ENGAGE jest umieszczane
tutaj. Wasze logo moze by¢
zaprojektowane przez
profesjonalnego projektanta
lub mozecie po prostu uzy¢
jakiegos tekstu.

Logo Waszego
miasta bedzie
automatycznie
wstawione tutaj.

i

EVYIN ASK

www.kevyinaskelin.fi

STWORZ

£ Lupaamme vaihtaa kodin

lamput

energiasaastolamppuihin.

Y

Elina & Timo - Heindkuu 2011

ELIN HELSINGISSA /4

Helsingin kaupunki

)'-;

W tym polu mozna
wpisac tekst
zobowigzania
uczestnika, ktory jest na
zdjeciu.

Tu jest miejsce na
nazwisko osoby, osob
lub organizacji bedgcej
w tle tekstu
zobowigzania. Miesigc i
rok zostang dodane
automatycznie.
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ZAPREZENTUJ
PLAKATY

Plakaty ENGAGE odgrywaija role rdzenia kampanii PR w Waszym miescie.
Oto kilka inspirujgcych i tworczych przyktadow z 12 pionierskich miast, jak
plakaty zostaty wykorzystane w ich kampanii.

Oprocz rozlokowania plakatow w réznych punktach miasta, zalecamy aby
udostepni¢ je w internecie oraz umiesci¢ w innych dostepnych Wam
kanatach informacyjnych. Mozna réwniez potgczy¢ je z witrynami
spotecznosciowymi, takimi jak strona ENGAGE na Facebooku, tak aby
mieszkancy mogli zamieszcza¢ komentarze lub nawet gtosowaé na swoje
ulubione plakaty. : Lupaan i

alk neeru ikkimal
Aekh lerassinoven

-

KEVYIN ASKELIN HELSINGISSA ;1‘

e e I

T Msdsingin kuupaink
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© zdjecia Miasta Pamplona

S
kN
(@)
N
O
Pamplona zaprezentowata kilka plakatow ze Oeiras eksponuije kilka plakatéw ze zobowigzaniami w Helsinki prezentujg plakaty ze zobowigzaniami w najlepszych lokalizacjach. © zdjecia Miasto Helsinki O
zobowigzaniami podczas dnia ENGAGE w pazdzierniku. catym miescie. m
&
m
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\// PROMUJ SWOJE
A — DZIALANIA

Rozgtos medialny jest kluczowg pomoca dla
nadania rozmachu Waszej kampanii ENGAGE.
Uzycie lokalnych mediéw jest koniecznoscia, ale
jesli przyciggniecie uwage mediéw o zasiegu
krajowym i europejskim, to oczywiscie Wasze
wysitki zostang znacznie wzmocnione.

Zainteresowanie mediéw moze czasami pojawic sie
w nieprzewidywalnych miejscach i nabierac
ksztattu w zaskakujgcy sposéb. Oto kilka pomystow
na promocje, a takze kilka inspirujgcych
przyktadéw dla wzbudzenia zainteresowania
medialnego osiggniete przez zespoty ENGAGE w
12 miastach pionierskich.

Wskazéwki promowania

Cos niezwyklego » Dziennikarze lubig wszystko,
co jest niezwykte, rzadkie i wyjgtkowe. Czy potraficie
oddac to na Waszych fotografiach do plakatow lub w
ktoryms z Waszych wydarzen?

Pierwsze » Jesli co$ jest wystarczajgco
interesujgce i staje sie po raz pierwszy, to
wystarczy by sta¢ sie niusem.

Jedyne > Czy tylko Twoje miasto w kraju, bedzie
uczestniczy¢ w tej europejskiej inicjatywie?
Dziennikarze regionalnej gazety polubig ten punkt
widzenia.

s
— o & Konpromisoa hartzen dut,
bertako produktuak-

erosteko.

§ Je prodis etje
consomme local, ga
crée du lien
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& Obvezujem se ki
sezonsko voce i

Jednorazowe » Dziennikarze lubig pisac¢ o
zjawiskach, ktore zdarzajg sie tylko raz.

Najwieksze, najmniejsze, najdluzsze, najkrotsze
b Ekstrema pozwalajg na stworzenie dobrych
historii. Czy mozecie powigzac te pomysty z jakimis
popisami podczas jakiegos wydarzenia i zaprosi¢
tam dziennikarzy i fotoreporteréw?

& Mimpegno a sprecare
meno acqua durante la
doccia

IGAGE to make
ter a low carbon
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\// PROMUJ SWOJE
A — DZIALANIA

Badz w trybie online

Kazde miasto ENGAGE udostepnia swoje plakaty
w galerii online na internetowej stronie ENGAGE.
Dla uzupetnienia obecnosci w Internecie, wiele
miast uzywa witryn spotecznosciowych w celu
podniesienia Swiadomosci spotecznej i
zwiekszenia zaangazowania mieszkahcow.

» Pamplona zastosowata chwyt medialny
wprowadzajgc video PR z Chérem jako
reklama na YouTube

» Helsinki wykorzystujg interaktywne kanaty
spotecznosciowe, takie jak aktywna strona
Facebook

* Bielsko-Biala prowadzi bloga, na ktérym
mieszkancy mogag utrzymywac kontakt i
dzieli¢ sie swoimi historiami zwigzanymi z
ENGAGE, wyzwaniami i doswiadczeniami.

You
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Badz w trybie online: Rennes Métropole, Francja

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Kampania ENGAGE w Rennes Métropole ma
swojg strone internetowa, na ktérej eksponowane
sie plakaty i lokalne wydarzenia. Uzytkownicy na
forum moga zadawac pytania, a takze
publikowany jest comiesieczny biuletyn, ktéry
informuje czytelnikdw o tym co sie aktualnie
dzieje w lokalnej kampanii.

Kampania ma takze swojg strone Facebooka i
konto na Twitterze, gdzie miedzy innymi promuje
lokalne dziatania w dziedzinie energii
rozpowszechniajgc informacje w sieci. Plakaty
kampanii sg rowniez publikowane na Facebooku,
gdzie zamieszczony jest jeden album dla

wszystkich 37 miast biorgcych udziat w kampanii.

0274 YOUS POUVEZ AGIR SUR

PERSONNES SOUTIENNENT
LA CAMPAGNE

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

chang?
ca change

Plan climat énergie RENNES METROPOLE

Ludzie mogg $ledzi¢ przebieg kampanii za
posrednictwem tych kanatéw, co umozliwia tatwe
dzielenie sie kampanig ze swoimi przyjaciétmi.
Obecnie kilkaset os6b aktywnie odwiedza
Rennes Métropole ENGAGE online, pokazujac,
ze media spotecznosciowe sg fantastycznym
narzedziem do wymiany wiadomosci i informacji
oraz do zaprezentowania tej czesci wielkiego
dzieta, ktéra juz zostata zrealizowana.

PARTAGEZ VOS EXPERIENCES
SUR LE FORUM

[T

60
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http://www.citiesengage.eu/european_gallery.php
http://www.engage.energy-cities.eu/
http://www.citiesengage.eu/city_detail_2.html
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=EngPcgs9x24
http://www.citiesengage.eu/city_detail_3.html
http://www.facebook.com/pages/Kevyin-Askelin/136362889767366
http://www.facebook.com/pages/Kevyin-Askelin/136362889767366
http://engage-bielsko-biala.blogspot.co.uk/
http://www.citiesengage.eu/city_detail_4.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_4.html
https://www.facebook.com/pages/Je-change-%C3%A7a-change-tout/178234682246774
https://twitter.com/#!/cachangetout
http://www.citiesengage.eu/city_detail_4.html
http://www.facebook.com/citiesengage
http://www.youtube.com/citiesengage

* SWIETUJ W TRAKCIE
DNI ENGAGE

W 12 pionierskich miastach kampanii ENGAGE
zorganizowano lokalne dni ENGAGE, aby
podziekowa¢ dotychczasowym uczestnikom i
zaangazowac¢ do kampanii nowych mieszkancow i
zainteresowane podmioty. Wszystkie te miasta
przygotowaty ekscytujgce wydarzenia, a kilka
najwazniejszych prezentujemy dalej.
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Swietuj w trakcie dni ENGAGE: Leicester ENGAGE Day, Wielka Brytania

Zespot ENGAGE w Leicester chciat podnoszac
swiadomos¢ zacheci¢ mieszkancow do podjecia
zobowigzania i wykonania plakatu.

Dzien ENGAGE odbyt sie w poniedziatek 17
pazdziernika 2011 r. w Shree Sanatan Mandir i
Community Centre, gdzie w wystawie wziety
udziat dzieci, starsi i przedstawiciele wspoélnoty
wierzgcych. Data wydarzenia zostata
starannie dobrana, aby byta zbiezna z
wolnymi dniami w miejscowych
szkotach i hinduskim festiwalem Diwali

Atrakcjg dnia byto wykonywanie
dekoraciji Diwali z uzyciem surowcow
wtdrnych, uczenie sie, jak korzystac¢ z

nowych, rozpowszechnianych w catym

Warsztaty na temat recyklingu zuzytych materiatéw i
przetworzenia ich na nowe stroje cieszyly sig wielkg
popularnoscia.

a low carbon city

greener Leicester

miescie, pomaranczowych toreb do recyklingu,
bezptatne porady na temat zdrowia i Swiadczen
spotecznych, porady rowerowe i udziat w
Spiewach i tancach. Najbardziej popularne byty
warsztaty na temat recyklingu zuzytych
materiatéw i przetwarzania ich na nowe stroje i
dekoracje. W wydarzeniu uczestniczyto 300
0s6b, w tym szes¢ grup ekologicznych, ponadto
wykonanych zostato tego dnia 50 nowych
plakatéw ze zobowigzaniami.

Dzieci z Leicester wykazaty sie wielkg inwencjg tworczg i wykonaty dekoracje
Diwali z materiatéw recyklingowych.
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http://www.citiesengage.eu/city_detail_16.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_16.html

* SWIETUJ W TRAKCIE ) crucrion

DNI ENGAGE

Swietuj w trakcie dni ENGAGE: Spraw by Vixjo bylo bardziej zielone”, Szwecja

Zespot ENGAGE w Vaxjo chciat da¢ urzednikom
samorzgdowym z wydziatu mieszkalnictwa i
zarzadzania energig szanse wykazania sie
swoimi biezgcymi dziataniami w kierunku

uczynienia \Vaxjo miastem bardziej ekologicznym. fihar redan s
tort det...

Zorganizowanie Dnia ENGAGE byto doskonatg
okazjg do promowania planowanego przez
zespot rozpoczecia zbierania odpadow
komunalnych do produkcji biogazu.

1300 obywateli odwiedzito biblioteke, wyrazajgc
swoje poglady i dyskutujgc na temat ochrony
Srodowiska z przedstawicielami Vaxjo Tylko w
tym dniu wykonano 45 plakatéw i od tego czasu
cata kolekcja liczyta juz 170 sztuk. Na czterech
mikro-seminariach dyskutowano o wszystkim od
elektrycznych pojazdéw do zagadnien celéw
klimatycznych.
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Jedng z wazniejszych atrakcji
tego dnia byto ujawnienie
rezultatow konkursu
“Wyzwania dla politykéw”,
w ktérym dwaj politycy
wspoétzawodniczacy w
konkursie na oszczedno$é
energii, wzieli udziat w quizie
wiedzy na temat recyklingu.

Spraw by Vaxjo byto bardziej zielone!
Banery zapraszajgce ludzi do strefy.

Zespot ENGAGE rozmawia z mieszkancami.

iI9VON3 0ad ZoV10d
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http://www.citiesengage.eu/city_detail_6.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_6.html
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Swietuj w trakcie dni ENGAGE:

Zespot ENGAGE w chciat
wypromowac wiedze o swym projekcie i
zaktywizowa¢ mieszkancow do podejmowania
wiasnych zobowigzan w akcji plakatowej.
Zorganizowali Dzieh Energii w sobote 26 marca
2011 r., podczas swiatowego dnia ,Godzina dla
Ziemi”.

Centrum uwagi stanowita akcja “Kinetic Energy”,
gdzie zespot potgczyt rozrywke z przekazem
przydatnych informacji i wskazéwkami na temat
zréwnowazonego stylu zycia. W pierwszej
potowie dnia skoncentrowano sie na rodzinie i
dzieciach, a druga potowa zakonczyta sie na
parkiecie przy udziale kilku popularnych DJ-ow!

Odwiedzajacy otrzymali plan imprezy i byli
zachecani do zbierania znaczkoéw z réznych
interaktywnych stanowisk. Na stoiskach mozna
byto sie dowiedzie¢ na temat gotowania
przyjaznego dla klimatu, energooszczednego
oswietlenia, emisji CO2 pochodzacego z
transportu oraz zmniejszania ilosci odpadéw i
recyklingu. Zostato stworzone drzewo Planu
Dziatan Na Rzecz Zréwnowazonej Energii
(SEAP), ktére pozwoli wysondowac jak
mieszkancy chcieliby widzie¢ poprawe
efektywnosci w kazdej dziedzinie.

ENGAGE | URUCHOM | 34

Interaktywne stoiska przyciggajg mieszkancéw w dniu Energii w
Helsinkach

Mieszkancy mogli sie wypowiedzie¢ na temat tego jak i gdzie widzg
ulepszenia wydajnosci energetycznej, piszagc na drzewie SEAP.
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http://www.citiesengage.eu/city_detail_3.html

DOLACZ DO
ENGAGE!
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DOLACZ DO ENGAGE! 3
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Dziekujemy Za odkrycie Jestescie zainteresowani wsp6ing podr6z3? 2

. Przytgczcie sie do pierwszej grupy miast i bgdzcie

kampanii ENGAGE dumni jako pionierzy miast ENGAGE. m

Mamy nadzieje, ze ten poradnik bedzie dobrze Prosze kliknij tutaj, aby przytaczyé sie do ENGAGE TU TAJ g

wykorzystany i pomoze Wam rozwazy¢ mozliwosé i poruszy¢ cate miasto. o

dotgczenia do nas w misji osiggniecia celow UE ,3x20". O C S m

_ o Uprzejmie informujemy, ze 150 pierwszych miast moze D L ZY Z
Kampania ENGAGE oferuje miastom szanse, aby staly  sje zarejestrowac bezptatnie przez pierwszy rok. D O
si¢ czescig jednoczacej, znaczacej i efektywnej Istniejg jednak konkretne koszty zwigzane z

kampanii, zajmujacgj sig czynn'ie ’zmiana.mi klimatu prowadzeniem kampanii plakatowej i organizowaniem KAM PAN I I
przez poprowadzenie mieszkancow catej Europy razem ;i ENGAGE, takie jak drukowanie duzych plakatow i

ku jednej wspdinej wizji. fotografii. Poniewaz koszty te sg specyficzne dla
danego miasta lub kraju prosimy o kontakt z jednym z
12 miast pionierskich lub stowarzyszeniem Polska Sie¢
Energie Cites dla poznania szczegotéw.

Rozpowszechnianie: Wizyta studyjna, Oeiras, Portugalia

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Aby przedstawi¢ niektore z dziatan Warsztaty byty prowadzone w celu oméwienia
zapoczatkowanych w Planie Dziatah na rzecz spraw dotyczgcych zrownowazonej energii, w tym
Zréwnowazonej Energii (SEAP) w Oeiras,oraz, SEAP w Oeiras, ENGAGE, a takze na temat

aby zaangazowac inne miasta do projektu, Gmina efektywnosci energetycznej oswietlenia

Oeiras, we wspotpracy z ,Metropolitan Agenda publicznego i energii stoneczne;j.

21” Lizbonskiego Obszaru Metropolitalnego,

zorganizowaly wizyte studyjng ENGAGE | W nastepstwie wizyty studyjnej i projektéw, o

5 5 O

zaprosity przedstawicieli réznych gmin. ktory.ch. 21 2l B -podcza.s warsztatov’v oraz (@)
podziwianych na ulicach miasta plakatéw P~

Spotkanie odbyto sie 11 pazdziernika 2011r. w prezentujgcych ENGAGE, odwiedzajgcy byli pod %?)
Oeiras w ktorym wzieto udziat 36 uczestnikow z tak wielkim wrazeniem tego, co widzieli w Oeiras, Warsztaty zréwnowazonego rozwoju w Oeiras N
Oeiras i gmin lizbonskiego obszaru ze juz pie¢ miast w Portugalii dotgczyto do 8
metropolitalnego. ENGAGE w kwietniu 2012r. m
Z

2
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http://www.citiesengage.eu/en/JOIN-ENGAGE
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
http://www.citiesengage.eu/city_detail_13.html
http://www.citiesengage.eu/en/JOIN-ENGAGE

Przygotowane przez Z udziatem 12 pionierskich miast
uczestniczgcych w ENGAGE:

Biesko-Biala (PL), Heerlen (NL), Heidelberg
(DE), Helsinki (FI), lvani¢-Grad (HR),

futerra ' Leicester (GB), Lié i
" . , Liege (BE), Oeiras (PT),
sustainability energYCItles Pamplona (ES), Rennes Métropole (FR),
Communications WHERE ACTION & VISION MEET Rimini (|T), VéXjO (SE).
lan Turner Tiia Katajamaki Paul Cristina Santos
ian.turner[alenergy-cities.eu tiila.katajamaki[a]hel. fi paula.santos[a]cm-oeiras.pt
Hans van der Logt José Costero
Emma Jackson h.van.der.logt[a]heerlen.nl j.costero[a]pamplona.es
emmala]futerra.co.uk
Vlatka Berlan Brendan Catherine
Katarzyna Kordas vlatka.berlan[alivanic-grad.hr b.catherine[a]agglo-rennesmetropole.fr
k.kordas[a]Jum.bielsko.pl
Darsh Chauhan Tiziana Felletti
Sabine Lachenicht darsh.chauhan[a]leicester.gov.uk tiziana.fellettijalcomune.rimini.it
sabine.lachenicht[a]heidelberg.de
Alexander Krohn Eléonore Dayez Sohie Kim-Hagdahl
alexander.krohn[a]lheidelberg.de eleonore.dayez[a]liege.be sohie.kim-hagdahl[a]vaxjo.se

You

Whytaczna odpowiedzialnos¢ za tres¢ tej publikacji lezy po stronie jej autorow. Przedstawiona tres¢ nie musi
odzwierciedla¢ opinii Unii Europejskiej. Ani EACI ani Komisja Europejska nie odpowiada za sposob wykorzystania tu

zawartych informaciji.
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